Coca-Cola, el sangrante encanto del capitalismo

IVAN NISTAL CALZON :: 13/08/2007
El pasado 23 de Julio se celebro el dia mundial contra esta multinacional tan conocida por
todos nosotros.

¢Los motivos? La vulneracion de los derechos sindicales, la explotacion, represion y el
asesinato de trabajadores; la financiacion a ejércitos y grupos paramilitares; la destruccion
del medio ambiente; la discriminacién racial; la desnutricion; el soborno a los poderes
politicos; el fomento de la explotacion infantil; su nocividad para la salud humana? ¢Alguien
da mas? Y es que detras de esta marca en la que se ha constituido para muchos en toda una
entidad, un referente, un estilo de vida, se encuentra todo un monstruo al que estamos
alimentando cada dia que consumimos cada uno de sus productos. (1) De que sea un
referente para nosotros se debe entre otras cosas a su enorme inversion en publicidad,
siendo uno de los principales inversores en publicidad en los medios de comunicacion,
“invierte un cuarto de sus beneficios anuales (cerca de 5.000 millones de ddlares en 2003)
en publicidad para transmitir una imagen limpia, social y verde; y para convencer de que su
refresco tiene un sabor Unico, una receta magica, y un valor altamente refrescante y
saludable.” (2) No obstante, su publicidad agresiva de esta marca provoco que en el
municipio de Chenalh6 en Chiapas (México), en el contexto de la masacre de indigenas en la
comunidad de Acteal, cuando el hambre y la desnutricién azotaban la region y "para apoyar
la dieta de los indigenas, Coca Cola regala bolsas de frijol a cambio de tapas de refresco"
(3). Los autores del libro “Global Reach: The Power of the Multinational Corporations”,
Richard ]J. Barnet y Ronald E. Miiller, escribieron en 1974 que Coca-Cola tenia la culpa por
el aumento de desnutricién en México y afirmaron que las familias mexicanas a menudo
vendian sus huevos y pollos para comprar Coca para el papd, todo un triunfo del impacto
visual que invadio la marca en este pais. Otra de sus formulas para alzarse en un imperio
comercial a nivel mundial es la de codearse con “lobbies” (grupos de presion) tanto
empresariales como politicos. En el afio 2004 Coca-Cola Company y Coca-Cola Enterprise
donaron 550.000 doélares para la campana electoral estadounidense: un 70% para el partido
republicano y un 30% para el demdcrata. Otro paso mas en la construccion del imperio ha
sido la decision de delegar toda la responsabilidad social a sus empresas subcontratadas
(embotelladoras y distribuidoras) sin asumir las acciones realizadas por éstas ni establecer
codigos de conducta. Y es que los casos de acoso, persecucion y explotacion de trabajadores
se cuentan por gran parte del planeta. En Turquia 14 transportistas de la empresa y sus
familias denunciaron en 2005 haber sido intimidados y torturados a manos de una rama
especial de la policia por orden de Coca-Cola; en Punjab, Pakistdn, los trabajadores fueron
despedidos en 2001 por protestar por la falta de personal (y posteriormente readmitidos por
orden judicial); en Nicaragua, el Sindicato Unico de Trabajadores de la Empresa de Coca-
Cola denuncié en 2005 que a sus empleados de la embotelladora de Coca-Cola PANAMCO
se les nego el derecho a organizarse, amenazd y despidid ilegalmente. De esta forma
podriamos seguir contando casos extremadamente salvajes hasta la saciedad... Sin
embargo, no hay de que extrafarse, ya que sus practicas laborales de plena explotacion y
persecucion de sindicalistas la ha hecho ganarse un respeto en el codiciado y competitivo
mundo empresarial desde sus origenes alla por los afios 80 del siglo XIX. (4) El caso mas
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sangrante de esta compafiia se esta produciendo en Colombia, donde el hecho de hacer una
reclamacion sindical es considerada como terrorismo e inmediatamente ser objetivo de los
paramilitares, asi lo recuerda Luis Eduardo Garcia (dirigente colombiano del sindicato de
alimentos y refrescos SINALTRAINAL, - Sindicato Nacional de Trabajadores de la Industria
Alimentaria de Colombia- ) en 1992, durante una reunién de trabajadores con el gerente de
la empresa en la localidad de Bucaramanga (5). Este sindicato asi mismo denuncia que la
empresa Coca-Cola intimida y tortura a sus sindicalistas mediante escuadrones de la muerte
a través de sus envasadoras subcontratadas, lo que ha provocado la alarma e indignacion en
colectivos de derechos humanos, sindicatos y demas asociaciones de caracter solidario a
nivel internacional. Las cifras hablan por si solas: desde 1991 hay documentados 2.245
asesinatos; 3.400 amenazas de muerte y 138 desapariciones forzadas de sindicalistas.
Aparte de la discriminacion por motivos ideoldgicos o laborales, se encuentra la
discriminacion racial como la ocurrida en el afio 2001 cuando Coca-Cola fue condenada a
pagar 192,5 millones de dolares en Estados Unidos por discriminacion racial de
trabajadores afroamericanos. Se trataba del caso de mayor envergadura en la historia de
este pais. Otro punto negro de esta compaiiia es la de la explotacion infantil, y es que
Human Rights Watch documentd la contratacion de nifios hasta nueve horas diarias de
trabajo en las plantaciones de cafa de azucar en El Salvador para la empresa Coca-Cola.
Tampoco se debe pasar por alto el coste que ejerce en nuestra salud la consumicion de sus
bebidas, ya que algunos de sus ingredientes pueden ser nocivos para nuestra salud como el
acido fosférico, la ingesta de cocaina (especialmente para los nifos), el gas carbdnico, que
seguin la AMEDEC (Asociacion Mexicana para la Defensa del Consumidor), es un
ingrediente que provoca "adiccion psicoldgica”, la alta fructuosa del maiz transgénico para
endulzar el refresco, los aztcares - y sustitutos del mismo - como fuente de sobrepeso y
obesidad entre otros males, (en donde segin un estudio publicado en The Lancet la
probabilidad de un nifio de volverse obeso incrementa un 1.6 % con cada lata adicional por
dia de un refresco endulzado con aztucar). Por todo esto Coca Cola fue nombrada una de las
"10 peores empresas" de 1998 por Multinational Monitor por “llenar a los nifios americanos
de azucar y agua de soda”. A todo esto le podemos unir otra serie de lindezas como es la de
vender agua contaminada. En cuanto al efecto nocivo que esta empresa provoca en el medio
ambiente cabe destacar el control que esta empresa tiene sobre grandes reservas de agua
subterranea lo que ha provocado el desabastecimiento de agua en zonas ya castigadas por
la sequia, provocando la deshidratacidn de las comunidades, la sequia de los pozos y la
destruccion de la agricultura local en la India. En este mismo pais, segtin la BBC, Coca-Cola
contamino en 2003 grandes superficies agricolas en el sudoeste indio con productos
quimicos altamente toxicos y en parte cancerigenos, como el plomo y el cadmio. Otros
paises en los que esta marca ha dejado su amarga huella han sido Panama y México entre
otros. Ademas, los envases de un solo uso suponen un grave problema ecolégico mundial
por la cantidad de residuos sélidos que producen por ser uno de los procesos industriales
mas contaminantes o de botellas de plastico no recicladas. Otra de las joyas de esta empresa
es la de promover la privatizacion de las tierras y el agua, apoyando el Tratado de Libre
Comercio en Latinoamérica que consiste en introducir estos bienes imprescindibles para
nuestras vidas en el mercado bajo la ley de la oferta y la demanda al mas puro estilo liberal,
de seguir adelante este proyecto llegara un momento en donde no nos sorprenda, como
decia el bueno de Pablo Neruda en su “Oda al aire”, que el aire nos lo vendan embotellado.
(6) A pesar de toda esta trayectoria de impunidad con la que cuenta la empresa a lo largo y
ancho del planeta, poco a poco la imagen de esta gran corporacion esta quedando
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trastocada a través del boicot que desde diversas organizaciones en diferentes lugares del
planeta promueven ante la actitud criminal de la empresa. Un ejemplo de ello es la demanda
penal interpuesta por el sindicato SINALTRAINAL ante la justicia en Florida, Estados
Unidos. Otro palo para la compania fue el ser nombrada una de las diez peores empresas
del mundo, galardén que le adjudic6 la Multinational Monitor en 2001 y 2004. A todo esto
cabe afiadir, como bien indica el articulo aparecido en el periddico Diagonal, la pérdida en
contratos de ventas de esta compania en varias universidades norteamericanas, cierre de
envasadoras en donde se han levantado los movimientos de campesinos y mujeres en la
India. En Europa tenemos el ejemplo de la Red Italiana del Nuevo Municipio, que engloba a
mas de cien municipios, excluyendo la presencia de productos Coca-Cola de todos los
distribuidores en la Administracién, escuelas, institutos y comedores. Por todas partes
surgen personas, redes ciudadanas, municipios, foros y caravanas que optan por otro tipo
de consumo y que se han propuesto no ponerle las cosas faciles a Coca-Cola, lo que esta
provocando no so6lo un dafio en la imagen de la marca sino también en sus beneficios. Notas
(1) La cara oculta de Coca-Cola: http://www.rebelion.org/noticia.php?id=1339 (2) Coca-Cola
es asi: http://www.diagonalperiodico.net/article3220.html (3) Coca-Cola, “iStufrela!”:
http://www.rebelion.org/noticia.php?id=10625 (4) Coca-Cola La historia negra de las aguas
negras: http://www.rebelion.org/docs/10924.pdf (5) "El producto negro, un simbolo del
imperialismo": http://www.rebelion.org/plancolombia/031221fiol.htm (6) Monografia sobre
el Tratado de Libre Comercio:
http://www.monografias.com/trabajos16/libre-comercio-alca/libre-comercio-alca.shtml
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