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Resumen:

En este trabajo, propongo una actualizacion critica del concepto de espectaculo formulado
por Guy Debord en su obra 'La sociedad del espectaculo'. A través de este concepto, sugiero
interpretar las practicas de promocion del yo en la web 2.0 como una forma de
mercantilizacion de la identidad. Para ello, el concepto de espectaculo es descrito como
critica de una ideologia que convierte las relaciones humanas en relaciones entre
mercancias. Posteriormente, se examina como esta ideologia puede estar influyendo en la
forma en que los individuos articulan su identidad en las redes sociales. Finalmente, se
plantean algunos problemas vinculados a la manera que tiene Debord de comprender la
ideologia, sugiriendo posibles formas para salvar el potencial critico y analitico de su
propuesta.
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